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BARACUTA

Il G9 di Baracuta, ribattezzato anche come Harrington Jacket dopo che Ryan
O’Neal, nel ruolo di Rodney Harrington, lo indosso nel film Peyton Place, nasce nel
1937 da un’idea dei due fratelli Miller, John e Isaac. Indossata poi dalle piu grandi
stelle del cinema, ma non solo, tuttora continua a essere considerata una delle
icone pitt memorabili del guardaroba maschile. Per via di uno stile senza tempo, in
grado di trascendere qualsiasi tendenza. E di una fodera in Fraser Tartan, che piu
di ogni altro dettaglio ha reso il G9 un capo inconfondibile e unico nel suo genere.

photographed by Daniele Mari - styled by Leonarde Persico

(@Archivio Studio Backhaus
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CAPIICONICI: FHARRINGTON JACKET DI BARACUTA

Un bomber da duri

Da Hollywood a Cinecitta
Storia di un giubbotto

FRANCESCO SEMPRINI
NEW YORK

uelettere, unasi-

gla, un brand,

unmitocheritor-

na.

Tutto questo &

Baracuta mar-
chio britannico che raccon-
ta storia, stile e distinzio-
ne, apartire dal suo G9 Har-
rington, iconico giubbetto
che ha vestito le star holly-
woodiane da James Dean a
Bradley Cooper fino allo
007 Daniel Craig. Incon-
fondibile con le sue «mani-
che Raglan» e lelinee corte
e asciutte lo si vede sfilare
tra le street e le avenue di
Manhattan simbolo di una
modernita senza tempo,
da indossare quotidiana-
mente,

La storia
Baracuta nasce a Manche-
sternel 1937 grazie aun’in-
tuizione di John Miller ap-
passionato golfista, sport
che neispiral’utilizzo della
G seguita da un numero
per dare i nomi ai suoi mo-
delli: I'obiettivo & conferire
unsensodiimmediatezza.

Nel 1938 Lord Lovat 24
esimo, il capo dei Fraser,
clan delle Lowlands scozze-
si, concede l'utilizzo del
Fraser Tartan per vestire
gliinterni delle giacche Ba-
racuta che daallora conser-
veranno la classica fodera
a quadro largo su sfondo
rosso. L'eroismo di Lovat
durante la Seconda guerra
mondiale non fa altro che
donare un fascino guerrie-
roal giubberto.

Nei primi anni Sessanta

allasigladi«letterae nume-
ro» si aggiunge Harring-
ton, dal nome del perso-
naggiointerpretato dall’at-
tore Ryan O'Neal che indos-
savaregolarmenteil G9.

1 Golf
Baracutaapprodanegli Sta-
ti Uniti dove conquista im-
mediatamente la «fratellan-
za» dei golfisti celebri, Bob
Hope, Bing Crosby e Ro-
nald Reagan, malincorona-
zione arriva con Frank Sina-
tra e Steve McQueen auda-
ce centauro sulla copertina
di Life Magazine con ranto
diG9 bianco ghiaccio.
Prima ancora liconico
«bomber» erastato protago-
nista de «La via del male»
del «dannato» Elvis Presley
e de «Il Ribelle» indosso al
tenebroso James Dean.

Frank Sinatra, Steve
Me Queen, Elvis
Presley, James Dean
“pazzi” peril GY

ll calcio

Negli anni Sessanta Bara-
cuta esordisce ai mondia-
li di calcio disegnando le
divise della nazionale di
sua Maesra (con gli imma-
cabili motivi Tartan) pro-
pIiG mentre diventa icona
della subcultura londine-
se dei Mods e dei cantanti
brit-pop. Per i Clash dise-
gna un G9 personalizzato
che indosserannc nel
1981 nella maratona mu-
sicale di sette giorni al
Bond di Times Square.

Lestar del cinema

Torna da protagonista ad
Hollywood nel nuovo mil-
lennio vestendo i duri del
calibro di Tom Hardy e Da-
niel Craig, ma anche Ro-
bert Patterson, Damien
Lewis e Bradley Cooper.
Ma soprattutto siripropo-
ne come punto di riferi-
mento transgeneraziona-
le tra indolenza e ricerca-
tezza, tradizione e innova-
zione di materiali e rifini-
ture. Come abbiamo visto
questo gennaio a Pitti, a
Firenze.

L'ltalia

11 2020 sara un anno im-
portante per il mercato
italiano. Come spiega a
La Stampa Cristina Calori
Presidente Wp Lavori in
Corso, gruppo che con-
trolla fra gli altri anche i
flagship di Baracuta. «Sia-
mo molto orgogliosi di
portare avanti 'eredita e
la storicita di un brand
dal Dna inglese e stiamo
lavorando sempre mag-
giormente per renderlo
un marchio globale. Per
Baracura artualmente il
mercato [taliano & quello
pili importante, con uno
store dedicato aMilano in
via De Amicis, dove sono
presenti oltre ai capi iconi-
ci e alle nuove collezioni
anche le collaborazioni
fatte con altri brand, qua-
li Noah, Mastermind, En-
geneered Garnment e
M1992». Insomma in tem-
pidi Brexit, rilancia il dia-
logo all'interno del Vec-
chio continente. —

Una breve carrellata di perso-
nagginoti cheindossanoil
bomberBaracuta: 1. Leonar-
do DiCaprio; 2. ll cantante e
attore Nick Jonas; 3. Bradley
Cooper; 4. Steve McQueen

PO

Il vintage
da collezione
a VicenzaOro

Un Rolex Daytona Anni 60
dellacollezione Stefana Maz-
zariol, denominata «Paul
Newman> havalutazioniche
partono dacirca 50 mila euro

PAOLODEVECCHI

Il tradizionale appunta-
mento d'inizio anno con
VicenzaOro, la manifesta-
zione che raggruppale mi-
glioriespressioni della gio-
ielleriaitalianae nonsolo,
con il 2020 ha messo in
scena una bella novita.
Nell'ambito  dell’evento
fieristico, & statainaugura-
ta la prima edizione di VO
Vintage, un salone d'espo-
sizione e vendita dedicato
all’oreficeriaeall’orologe-
ria d’epoca e da collezio-
ne, Ottenendo un gran suc-
cesso tra gli appassionati,
il pubblico e gli addetti ai
lavori. Una trentina gli
espositori, rappresentan-
tidiun settore che in Italia
haunimportantegirod’af-
fari e che & sempre pill in
fermento. Molto varial’of-
fertadi strumenti del tem-
po, con un’attenzione par-
ticolare sulle produzioni
Anni50e 60e quellepitire-
centi, gia battezzate «se-
condo polso». A vedere i
modellinelle bacheche, le
marche pili gettonate so-
no Rolex, Patek Philippe e
Audemars Piguet, con cer-
ti modelli che formano
una sorta di «marca nella
marca»: Daytona, Subma-
riner e Gmt per Rolex, Nau-
tilus per Patek Philippe e
Royal Oak per Audemars
Piguet. Il resto dell'offerta
era rappresentato soprat-
tutto da maison come
Omega, Heuer, Cartier,
Longines e Zenith. L'ap-
nella citta

LA FASHION WEEK

Roma cerca nuove stelle della moda

MARIA CORBI
on si vive di no-
stalgia, almeno
non solo. Ma
quandosichiude
conil passato co-
me ha dolorosa-

mente fatto Roma con 'Alta

Modanon ¢ detto che il futu-

ro si present pronto e radio-

s0. Ecosida ormailunghian-
ni, da quando turti i grandi
hannoabbandonatole passe-
relle della capitale in favore
diquelle parigine, la cittd cer-
cadirimanere legataalla sua

ne di giovane leve dellarti-
gianato che tengono viva la
couture attraverso antichear-
tisartoriali, ainiziare dal rica-
mo. Conquestamission & par-
tita la Roma Fashion Week,
organizzata da Altaroma,
pressol'ex caserma GuidoRe-
ni. «Siamo un punto diriferi-
mento e opportuniti concre-
ta di vis A e crescita per
tantissimi giovani designer
alle prime armi» afferma la
presidente, Silvia Venturini
Fendi. E arriva alla quinta
edizione «Showcase Roma»

storia di glamour e stile, alla
continua ricerca di nuove ri-
cette. La pili promettente &
certamente quelladi dedicar-
sialloscouting dinuovi talen-
ti, con I'esibizione dei lavori,
delle idee, di aspirant stili-
sti. Ma anche la valorizzazio-

(sostenuto dall'lce) con 56
designer che presentano le
proprie collezioni autun-
no/inverno 2020-2021 ad
un pubblico internazionale
diaddettiailavori.
Incontemporanea, dal viva-
i0«WhoIs On Next?», proget-

CLATATA

i Accodemio Moda

Abita dell' Acc, ia di mod:

todiscoutingnatocon lacolla-
borazione di Vogue Italia e il
sostegno di Franca Sozzani,
sfilera anche Federico Cina,
vincitore della quindicesima
edizione svoltasi a luglio. Un
contest ha decretato finora il
successo di 150 giovani desi-
gner. Tra loro Marco De Vin-
cenzo, Stella Jean, Msgm di
Massimo Giorgetti. E certo
non & un caso se alcuni tra i
pitgrandistilisti contempora-
nei siano stati «allevati» qui,
all'ombra del Cupolone come
Maria Grazia Chiuri, oggi di-
rettrice creativa di Diore Pier-
paoloPiccioli, direttorecreati-
vodiValentino. Insomma, Ro-
ma & stata la «culla» di tante
coseesicuramenteloé,ovuo-
lecontinuare ad esserlo, anco-
radellamoda.—

RERATHNE FEERTA

palladiana é stato occasio-
ne anche per un incontro
tra personaggi variamen-
te esperti del settore (tra
gli altri, il presidente d'As-
sorologi Mario Peserico, il
docente d’orologeria Ugo
Pancani, il collezionista
FlavioGhiringhelli e il fon-
datore del forum Orolo-
gi&Passioni Bruno Berga-
maschi), che hanno riper-
corsole tappe del fenome-
no Vintage nel mondo dei
segnatempo, da quando
durante gli Anni 80 ha in-
fluito suquel «rinascimen-
to dell’orologeria mecca-
nica», che hafatto decolla-
rel'interesse per le lancet-
te, fino alla ripresa - dopo
l'ubriacatura della tecno-
logia elettronica - di pro-
duzioni contemporanee
di qualita e 'attuale atten-
zione per serie speciali e
in tiratura limitata. 11
buon esito di VO Vintage
sta facendo pensare a una
prossima edizione, secon-
do Michele Mengoli, advi-
sor di VO Vintage, forse
gidasettembre. —
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XXXVl [speciate 97° Pitti Uomo

Aziende

martedi 7 gennaio 2020

Baracuta cresce double digit
tra i mercati di Europa e Giappone

Il marchio di Wp Lavori in corso porta a Pitti uomo 97 il frutto della collaborazione con Magnum
photos, mentre implementa i servizi dl shoppmg onllne focus della strategia per il 2020. sara Rezk

n 2019 soddisfacente per
Baracuta, che si prepara
al nuovo anno nel segno
dell’innovazione digita-

le e di un’espansione worlwide.
Per lo storico marchio di abbi-
gliamento che dal 2012 fa capo a
‘W.P Lavoriin corso, il 2020 sara
un momento decisivo per mette-
re a punto iniziative, progetti e
collaborazioni. Queste ultime in
parte gia sperimentate nell’anno
in corso ma che si succederanno
ancora nei prossimi mesi, parten-
do proprio da quella presentata
in occasione di Pitti Immagine
uomo 97, che vede Baracuta al
fianco di Magnum photos. Per
la collezione autunno-inverno
2020, infatti, e per tutte quel-
le che verranno, la nota agenzia
fotografica raccontera attraverso
gli adv le collezioni ¢ lo stile del
marchio, grazie all’occhio atten-
to di tutti i suoi photographer. Per
i giorni dellakermesse, allo stand
Baracuta, sara inoltre presentata
I'installazione audiovisiva che
ripercorrera la storia dell’iconica

Harrington jacket, rendendo pro-
tagoniste tutte le star che I'hanno
indossata negli anni. Nel frattem-
po il marchio pensa con sempre
maggiore attenzione all'universo
digital che ha generato un’im-
portante crescita nel corso del
2019, come ha spiegato a MFF

Cristina Calori. founder ¢ am-
ministratore unico del gruppo.
«A un anno dal debutto del no-
stro e-commerce, il risultato &
stato quello di un raddoppio dei
ricavi generati dall’online shop.
Per questo motivo le vendite di-
gitali saranno per noi un focus

nel 2020, che cercheremo di im-
plementare rafforzando la nostra
presenza su nuovi canali social
su cui non siamo ancora presen-
ti, tra cui Youtube e Pinterest, e
ampliando cosi la nostra com-
munity», ha sottolineato Calori.
Allo stesso modo il brand sara

impegnato da un punto di vista
di espansione ¢ consolidamento
dei mercati, con I"obiettivo preci-
so di rendere il brand sempre pitt
worlwide. «Da un punto di vista
di business il marchio ha messo
asegno un’importante crescita in
Europa, soprattutto Italia, Uk e
Germania ¢ in Giappone, crescen-
do a doppia cifra nell’anno fiscale
incorso, anche da un punto di vi-
sta di e-commerce, portando un
cospicuo aumento di fatturatos,
ha commentato Calori. «Al con-
tempo abbiamo appena rilanciato
il mercato americano, con strate-
gie ad hoc che speriamo possano
dare dei frutti nel medio periodo»,
ha aggiunto. Da un punto di vista
degli store fisici, poi, & in corso
la ristrutturazione del W.P store
di Milano in via Borgogna, curata
dall’architetto Fabio Novembre,
che riaprira nei primi mesi del
2020, fino a quando restera mo-
mentaneamente aperto il pop-up
in piazza XXV Aprile inaugura-
to lo scorso ottobre. (riproduzione
riservata)

Espansione

Rewoolution mira a un
2020 in corsa del 30%

Luca Martines, ceo di Reda, vuole rafforzare
la presenza della label in Europa prima di
approdare nell’'area asiatica. margherita Malaguti

tile, comunicazione digitale e

servizio al cliente. Sono questi

i nuovi codici che fanno volare

Rewoolution. A cui si aggiungono
icapisaldi di performance tecniche, traccia-
bilita della filiera e rispetto per I'ambiente.
Lalineadi abbigliamento ac-
tivewear del gruppo Reda.
nonché il brand con il pit
largo assortimento di pro-
dotti sportivi in lana Merino
arriva alla quarta presenza a
Pitti uomo, archiviando il
2019 con ricavi sopra alle
aspettative che contribui-
scono a portare il gruppo a
123.8 mulioni di euro di fai-
turato e puntando a un +30%
nel 2020. «Oggi I’attenzione
& sul balance tra funzionalita
ed estetica dei capi», ha spie-
gato a MFF Luca Martines,
ceo di Rewoolution. «Pur
investendo sempre su tec-
nologia e innovazione». Dal
2011, anno in cui & stato fondato, il mar-
chio lavora a stretto contatto con I'ufficio
di ricerca e sviluppo del lanificio Reda.
«Rewoolution & un progetto nato all’in-
terno del lanificio come idea di prodotto
finito. Solamente in seguito Reda ha ini-
ziato la loro commercializzazione. Con la
lana abhiamo fatto di tutto, tute da sci come
shell anti-pioggiax», ha continuato I'execu-
tive che pud contare su una filiera 100%

Capo Rewoolution

trasparente. A partire dall’ utilizzo della sola
lana Merino della Nuova Zelanda centificata
74q. Arrivando alla lavorazione della mate-
ria prima negli stabilimenti Reda a Biella
con un processo sostenibile che fa leva su
energie rinnovabili e riciclo. Fino alla confe-
zione che avviene nel raggio
di pochi chilometri e alla di-
stribuzione con packaging
in carta Fsc e imballi in pla-
stiche rigenerate. «La nostra
rete distributiva si basa su
circa 250 punli vendita who-
lesale e sull’e-commerce che
rappresenta il 35% del fattu-
rato ed ¢ in grande crescita.
Un business prevalentemen-
te europeo che intendiamo
rafforzare nei prossimi
due anni e che oggi vede
I'ltalia al primo posto, se-
guita da Germania, Svizzera,
Austria e Francia», ha com-
mentato Martines, «Tra un
anno inizieremo a guardare
al Giappone. Abbiamo grandi potenziali-
ta». Lapertura di un monomarca, invece,
non & ancora in calendario. «Sarebbe im-
portante a livello di shopping experience,
ma per il momento stiamo concentrando la
comunicazione su web e social che si so-
norivelati un’ottima cassa di risonanza per
Everest project, I'ultima iniziativa sportiva
di Rewoolution dai risvolti ecologici e uma-
nitari». (riproduzione riservata)

Iniziative

ALTO MILANO PUNTA
SUI FILATI GREEN

Il brand di Facenti prosegue la partnership
con Fulvio Luparia. E svela una collezione
in lana riciclata che strizza I’occhio all’arte

lio Milano abbraccia la filosofia

dell’upeycling e del riuso, anco-

ta una volta in partnership con

il laboratorio artistico Fulvio
Luparia. Sono proprio arte ed eco-sosteni-
bilita gli elementi chiave della collezione a-i
202072021 del brand di
calze della storica azien-
dabresciana Facenti, che
ha da tempo intrapreso un
percorso in collaborazio-
ne coni principali filatori
italiani che pone grande
attenzione alla valoriz-
zazione di materie prime
coltivate in modo sosteni-
bile. Il marchio si affida
infatti solo a produttori
Ocko-tex, certificazione
che garantisce I’assenza
di sostanze nocive nelle
materie prime, ¢ partendo
dalla lana riciclata ha dato
origine alla nuova capsu-
le firmata dal laboratorio
Luparia di Torino che, come un’opera d’ar-
te contemporanea, non & mai uguale a se
stessa € ha come peculiarita pid prezio-
sa la sua irregolarita. «La collezione sara
incentrata sul tema dell’arte e della soste-
nibilita. T pezzi pit significativi sono quelli
dipinti a mano in collaborazione con Fulvio
Luparia», ha spiegato a MFF Michela
Facenti, owner ¢ ceo dell’azienda. «Pitti
& un’importante vetrina che si rivolge a in-
terlocutori italiani ed esteri e uno dei nostri

Modelli Alto Milano

obiettivi & proprio quello di ampliare la pre-
senza nel mondo. Le nostre collezioni sona
attualmente distribuite tramite department
store in Ttalia, Germania, Francia e Spagna,
ma il focus per il 2020 sara I’'ampliamen-
to di mercati per noi strategici come Usa,
Nord Europa e Giappone.,
in cui siamo gia presen-
ti all’interno di Isetan,
United Arrows, Abc e
Lost & Found. Anche
Cina e Corea hanno gia
risposto positivamen-
te al nostro prodotto,
ma sicuramente il lavo-
o di sviluppo di queste
aree & tra gh obiettivi del
prossimo biennio», ha
proseguito la manager. Il
2020 sara focalizzato sul
rafforzamento del Dna
made in Italy del brand
e sul prodotto, il cui tar-
get verra alzato attraverso
co-labcon artisti e giova-
ni designer e con fornitori di materie prime.
«Ci riteniamo soddisfatti dei risultati rag-
giunti nell’ultimo anno fiscale. Ci siamo
1mpgnau nel far crescere i nostri marchi
e nel fidelizzare i clienti, inoltre abbiamo
:\'iluppaln importanti collaborazioni con
prestigiose maison, investito in R&S, nella
crescita nei mercati esteri e. in ottobre. ab-
biamo rilanciato il nostro e-commerce>., ha
concluso Facenti. (riproduzione riservata)
Federica Camurati
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Sport/STYLE

Pitti news

di Carlo Ortenzi

BARACUTA
BRITISH STYLE
DA MILANO
A FIRENZE

INAUGURATA
NEL CAPOLUOGO
LOMBARDO

LA MOSTRA
FOTOGRAFICA
CHE CELEBRA

LO STILE DI VITA
BRITANNICO.

E ORA APERTA
NELLA FORTEZZA
DA BASSO

PER PITTIUOMO

rosegue il percorsodi col-
Plaborazioni iniziato da

Baracuta unanno fa quan-
do uno dei suoi pezzi cult, il G9
(o Harrington Jacket) & stato
reinterpretato dall’eclettico Do-
rian Tarantini per M1992, con
stampe che rimandavano alla
cultura british degli Anni 70
mixate a quella italiana degli
Anni 90. A settembre arriva
invece il G9 realizzato con il de-
signer giapponese Masaaki
Homma (fondatore di Master-
mind) che sulle orme del mae-
stro Yohji Yamamoto, decide nel
1997 di seguire un diktat molto
preciso: creare capi d'abbiglia-
mento superiori per qualita,
utilizzando tessuti della pii al-
ta fattura. Mastermind X Bara-
cuta & una giacca total black con
il logo ricamato sulla parte po-
steriore del collo e due zip ar-
gentate. Mentre la nuova colla-
borazione con l'agenzia
Magnum Photos, la piii impor-
tante al mondo, ha il fine di ce-
lebrare lo stile di vita britanni-
co attraverso lo sguardo dei
grandi fotografi con una mostra
presso il WP Pop Up Store di
Piazza XXV Aprile a Milano,
esposta anche nell'area WP nel-
la Fortezza da Basso durante
Pitti Uomo. Si tratta di un'in-

DUE AMICI AL PUB
Uno scatto del
grande fotoreporter
inglese George
Rodger (scomparso
nel 1996) eseguito
in un bar di
Liverpool nel 1964,

stallazione di immagini e video
di star della musica e del cinema
(su tutti, Elvis Presley e James
Dean) che hanno fatto la storia
della giacca inglese per eccel-
lenza. La mostra & soloil primo
capitolo di una speciale part-
nership che continuera con il
racconto di Baracuta attraverso
gliscatti dei fotografi Magnum
per la campagna pubblicitaria
Autunno/Inverno 2020-21. In
foto uno scatto di George Rodger
in un clubdi Liverpoolnel 1964.

64

K-Way
DEBUTIO

Per questa edizione di Pitti
Tomo E-Way non sard pregente
in fiera ma sfilerd per la prima
volta '8 gennaio alle 20, presso

11 Palazzo della Borsa di
Firenze: una celsbrazione
atemporale del brand e del suo
Dna. In foto: montgomery in
lana con imbottitura interna e
rivestimento in nylon trapuntato
della collezione A/I 2020-81.
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8, Xacus: le camicie sono stretch, antipiega e traspiranti
9. Paoloni: i pantaloni in velluto roccia da portare con la giacca
10. Slam: ispirato ai velisti

11. The Bridge: in cuoio
cerato a mano effetto vintage
121l Bisonte: zaino in pelle
di vacchetta a concia vegetale
13. Baracuta: Harrington
jacket del brand dal 1937

14. PT Torino: dettagli segreti
15. Ernesto: cappotti dal
gusto inglese e giacca
sartoriale

Cambia tutto, o quasi. Stentrancl  morbidisulla gamba). T tessuti hasn
nio. A dettare | setto piti crudo, nel segno

i 3 anza, ma sempre leggeri,

8 e . . un po’ high tech. Scendo-

Hanno ) P I freddi, grigi e i blu, e sal-
questi ragazz )Prezza 3\ no i naturali, camunello, marron

fatto, anch C £1¢ fino ai bruciati, rinvigoriti da punte

29 SETTECORRIERE.IT
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EVENT

BARACUTA WORLD TOUR
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Baracuta was established in Manchester, England in 1937.The brand was originally started by a set of brother who operated a factory that manufactured high-
end bran raincoats. Baracuta's most classic item, the G9 jacket, was produced as a result of the search for the perfect item to keep your body warm while
playing golf in England, where torrential rain is common. The sporty yet classic style is worn by many celebrities around the world, and can be considered an
item that represents the UK. The collaborative event between emerging UK artist C.J Pidlaoan and Baracuta titled “Baracuta World Tour Custom Jacket by C.J.
Pidlaoan” was held at Clutch Cafe London. C.J.'s signature style of using bright colors and paints were exhibited on the G9 jacket. This world tour will next be
making a stop inTokyo at the Isetan Shinjuku Men's Building from February 22 to 23, where a live event by C.J. will be performed.
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FOTOGRAFIA @MIKEANCE

¢TU CHUPA
ES UNICA?

La nuestra si, gracias al pintor C.J
Pidlaoan, gue ha personalizado para

Esquire la clasica Harrington Jacket
POR FERNANDO DE DIOS

Bamculu, la legendaria firma inglesa de
prendas de abrigo, visita las ciudades
mas inspiradoras de la cultura urbana para
que sus clientes puedan personalizar sus
prendas favoritas. La estrella de esta inicia-
tiva itinerante serd la legendaria G9, conoci-

da como la Harrington Jacket
por el personaje que interpre-
taba Ryan O'Neal en la serie
Peyton Place. En Esquire ya
tenemos la nuestra, que ha
pintado a mano el artista C.]
Pidlacan. Si vi también quie-
res una o solo deseas saber
por donde andan, sigueles la
pista pinchando en redes so-
ciales #baracutaworldtour.

ANDALE, VALENTINO

El disefiador de la maison Valentino, Pierpaolo Piccioli, ha reinterpretado el diseio de las Onitsuka Tiger Mexico 66D, las za-
patillas que cred la firma nipona con motivo de los Juegos Olimpicos de México, que se celebraron durante el verano de 1968.
:Sus fuertes? El logo de Valentino en un lado, cruzando sus iconicas bandas laterales, y tres colores fliior que haran que no pa-
ses desapercibido: el rosa, el amarillo y el naranja. Para los mis clisicos, también habra una version en blanco (475 €). n

esquire.es 55
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Jacket Baracuta
Watch Omega

On face
Lab Serles Day Rescue Detense Lotion
Broad Spactrum SPF 35
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Jacket {worn under] Baracuta
Hat Lock & Co. H;

“My childhood was very happy. | grewup ina
Coat and turtlenack stylist's own

cozy flat right in the center of Rome. | have always
loved meeting new people, and in Rome, it's easy
to do that. By 14, | was riding motareycles and
going to afternoon clubs. But | was careful

not to get ahead of myself."

Lorenzo Zurzolo






