
 

   

 
   

 

 
PRO-KEDS AT PITTI IMMAGINE UOMO: 
REFRAMING AN AMERICAN CLASSIC 

 
LO STORICO BRAND AMERICANO DI SNEAKERS ACCELERA IL PROPRIO 

RILANCIO GLOBALE 
 

 
Firenze, 16-19 Giugno 2026 
BOSTON, 1949. Pro-Keds nasce all’interno della storica U.S. Rubber Company e si afferma 
rapidamente come uno dei nomi di riferimento nel footwear performance tra basket, football, e 
tennis. Indossato da leggende come Kareem Abdul-Jabbar, Pete Maravich, Magic Johnson e 
Michael Jordan, il brand costruisce un’eredità radicata nella performance e nell’autenticità. 

 
 
Dai campi da gioco alle strade di New York, Pro-Keds evolve oltre lo sport, entrando a far parte 
di un paesaggio culturale più ampio, fatto da generazioni di comunità creative che lo hanno 
integrato nella vita quotidiana. 

 
 
Nell’ultimo anno e mezzo, Pro-Keds ha definito una visione rinnovata del brand, capace di 
ricollegare la propria eredità sportiva americana a una prospettiva lifestyle contemporanea e a 
una presenza internazionale più ampia. Oggi questa eredità entra in una nuova fase. 

 
 
A Pitti Uomo 110, Pro-Keds presenterà un’anteprima della collezione SS27, portando avanti la 
reintroduzione di tre silhouette iconiche — ROYAL, RACER 77 e SKY — ridefinite attraverso 
materiali ricercati e dettagli pensati per un’estetica contemporanea. 

 
 
L’Italia ha un ruolo centrale in questo nuovo capitolo. A seguito dell’apertura dello showroom di 
Milano nel settembre 2025, Pro-Keds ha creato uno spazio dedicato a eventi, presentazioni e 
attivazioni culturali, in dialogo diretto con la propria community. Questo percorso prosegue ora 
con l’apertura del primo flagship store del brand in Via del Babuino a Roma, rafforzando la sua 
presenza nel mercato italiano. 

 
 
Insieme a questo sviluppo in Italia, Pro-Keds continua a espandersi nei principali mercati 
internazionali. Il brand è entrato in Cina, segnando un passaggio importante in Asia, mentre sta 
ricostruendo la propria presenza negli Stati Uniti, dove è nato. In Europa e in Medio Oriente, Pro-
Keds continua a crescere attraverso una rete selezionata di retailer. Da fine giugno, questo 
percorso prenderà forma anche con un pop-up dedicato presso Galeries Lafayette a Parigi. 

 
 
Per la nuova campagna, Pro-Keds torna a collaborare con Jamel Shabazz, il cui lavoro 
fotografico documenta la street culture newyorkese sin dagli anni Ottanta. Dopo una prima 
collaborazione con il brand nei primi anni Duemila, Shabazz firma oggi un nuovo progetto che 
assume un significato personale e generazionale. Scattata nel Lower East Side di New York e 
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costruita anche attorno al ritorno di alcuni dei modelli presenti nelle precedenti campagne Pro-
Keds, la nuova campagna crea un forte legame tra il passato del brand e la sua direzione attuale. 


