
SYNESTHÉSIE 

DA FIRENZE AL MONDO: IL PRIMO ANNO DI UN BRAND CHE HA RISCRITTO IL 

LINGUAGGIO DELLA PROFUMERIA ARTISTICA 

A un anno dal debutto ufficiale, SYNESTHÉSIE celebra il suo primo anniversario confermandosi 

come una delle realtà emergenti più interessanti nel panorama della profumeria artistica 

contemporanea. 

Nato a Firenze dalla visione di quattro imprenditori e creativi — Gabriele Mazzuoli, Francesco 

Perini, Edoardo Rosini e Mirko Scarpelli — SYNESTHÉSIE ha trasformato in realtà un’idea 

ambiziosa: creare un brand capace di parlare un linguaggio universale attraverso i sensi, unendo 

fragranze, design, arte, musica e memoria emotiva. 

Dopo l’esordio nel 2025 con il lancio esclusivo presso Société Anonyme a Firenze durante Pitti 

Immagine Uomo, e la successiva presentazione ufficiale al salone Pitti Fragranze, il brand entra 

oggi nel suo secondo anno di vita con una visione internazionale e un progetto creativo in costante 

evoluzione. 

Un anno di crescita, ricerca e riconoscibilità 

Nei suoi primi dodici mesi, SYNESTHÉSIE ha costruito una community globale di estimatori, 

collezionisti e professionisti, consolidando la propria presenza in boutique selezionate e avviando 

dialoghi commerciali con partner in Europa, Asia e Medio Oriente. 

Le cinque fragranze originali — Blow, Mother’s Instinct, Step Into Liquid, Strange Days e 

Substance — hanno definito l’identità del brand: un universo olfattivo unisex, audace, cinematico e 

profondamente emozionale. Ma per SYNESTHÉSIE, questo primo anno rappresenta solo l’inizio. 

Il 2026: nuove collezioni, nuovi codici estetici 

In occasione di Pitti Fragranze e, successivamente, di Pitti Immagine Uomo, SYNESTHÉSIE 

presenterà il nuovo capitolo della propria evoluzione: una collezione di Extrait Intense, composta 

da tre nuove fragranze ad alta concentrazione. Una nuova espressione del lusso in cui intensità, 

persistenza e materia diventano protagoniste. 

Anche il packaging evolve: materiali ancora più preziosi, dettagli couture e una nuova veste 

cromatica per il vetro. Il flacone mantiene il legame identitario con il blu — colore simbolo del brand 

— reinterpretandolo in una chiave più sofisticata, profonda e contemporanea. 

 

LE NUOVE FRAGRANZE EXTRAIT INTENSE 

BAD GENIUS 

Una composizione magnetica, sofisticata e provocatoria. 

Famiglia Olfattiva: Aromatica Ambrata 

Note di Testa: Mandorla, Bergamotto, Incenso, Pepe Rosa, Mirto 

Note di Cuore: Fiori Bianchi, Pistacchio, Liquirizia, Maté, Cashmere 

Note di Fondo: Elemi, Fava Tonka, Vaniglia in Bacche, Patchouli, Note Ambrate 

 

Bad Genius racconta il fascino dell’intelligenza fuori dagli schemi: elegante, irriverente, impossibile 

da dimenticare. 



CALL ME BY YOUR NAME 

L’evoluzione di una fragranza già iconica, reinterpretata in chiave Extrait. 

Famiglia Olfattiva: Agrumata Aromatica Muschiata 

Note di Testa: Bergamotto, Limone, Lavandino 

Note di Cuore: Lavanda, Rosmarino, Geranio 

Note di Fondo: Muschio Bianco, Note Legnose, Fiori Bianchi 

Una fragranza intima, luminosa, evocativa. Un dialogo tra memoria, pelle e sentimento. 

 

CLOCKWORK ORANGE 

Energia, libertà, ribellione. 

Famiglia Olfattiva: Agrumata Aromatica Legnosa 

Note di Testa: Limetta, Alloro, Pepe Rosa, Bergamotto, Lavanda 

Note di Cuore: Salvia Sclarea, Rosmarino, Eucalipto 

Note di Fondo: Note Ambrate, Vetiver, Note Muschiate, Note Solari, Benzoin Resinoide 

Una composizione cinematografica e visionaria, pensata per chi non ama le regole. 

 

SYNESTHÉSIE HOME ATMOSPHERE 

DAYS OF HEAVEN 

Nel 2026 il brand amplia il proprio universo sensoriale entrando nel mondo delle fragranze 

d’ambiente con Days of Heaven, la prima creazione della linea SYNESTHÉSIE Home 

Atmosphere. 

 

Una fragranza nata per trasformare gli spazi in luoghi emozionali, dove memoria, luce e materia si 

fondono in un’esperienza immersiva. Non un semplice profumo per la casa, ma una vera 

estensione dell'identità SYNESTHÉSIE. 

 

Il futuro è multisensoriale 

Dopo il primo anno di vita, SYNESTHÉSIE continua a sviluppare la propria filosofia creativa con un 

obiettivo preciso: trasformare ogni fragranza in un’esperienza culturale ed emozionale senza 

tempo. 

 

Da Firenze al mondo, il viaggio è appena iniziato. 


