
 

 

Terza edizione di 
CODE KOREA: 

 
focus sul design coreano con 6 brand protagonisti 

 
 
Terza edizione per CODE Korea, progetto nato dalla collaborazione tra Pitti Immagine e Korea 
Creative Content Agency con l'obiettivo di far conoscere la moda coreana e i suoi protagonisti. Una 
selezione di sei brand sarà ospitata negli storici spazi della Polveriera offrendo ai visitatori una visione 
complessiva del design coreano capace di fondere contemporaneità, tradizione artigianalità. 
 
Ecco i nomi dei brand protagonisti: Ajobyajo, Egnarts, Finoacinque, Sung Ju, Theballon, Vegan 
Tiger. 
 
Ajobyajo 
Ajobyajo è un brand di design radicato nella cultura streetwear, che esprime la sensibilità delle 
sottoculture asiatiche attraverso la prospettiva degli outsider contemporanei. Fondato sull’idea che lo 
streetwear non sia confinato a una scena o a un’identità specifica, Ajobyajo considera l’abbigliamento 
come un riflesso del modo in cui viviamo e sperimentiamo il presente. 
 
Egnarts 
Egnarts (Easy and Arts) è il contrario di “STRANGE” e suggerisce che qualcosa di insolito, se 
osservato da una prospettiva diversa, può apparire facile (EASY) o artistico (ARTS). L’avversione 
istintiva verso immagini non familiari spesso ostacola il percorso verso la novità. EGNARTS aggiunge 
ironia e creatività all’inaspettato, proponendo una nuova direzione nella creazione attraverso l’unione 
dei concetti di estraneità e familiarità, normalmente difficili da far convivere. 
 
Finoacinque 
Linee distintive ed espressione androgina. Finoacinque è un brand contemporaneo di calzature 
fondato nel 2019 dalla designer Angela Seojung Lee e dal tecnico Hanjun Kim. I tacchi fino a 5 cm 
rappresentano l’altezza standard del marchio, da qui il nome del brand, ritenuta ideale per garantire 
equilibrio e comfort ottimali. Dalla progettazione alla produzione, fino al controllo qualità e alla 
spedizione, ogni fase viene realizzata all’interno dell’atelier di Finoacinque. 

Sung Ju 
Sung Ju, definito dalla filosofia di “reinterpretare la nostalgia”, esplora nelle sue collezioni l’armonia tra 
heritage e sensibilità contemporanea, presentando capi che riflettono narrazioni personali. 
Artigianalità, drappeggi, sviluppo di materiali sostenibili e tecniche sperimentali si uniscono per creare 
forme raffinate ma fortemente individuali. Le silhouette principali derivano dal tradizionale frutto 
coreano “Chamwoe”, reinterpretato attraverso design strutturali e dettagli che esprimono l’estetica 
distintiva e la visione sostenibile del brand. 
 
Theballon 
Brand coreano, lanciato nel 2015. Ispirato all’essenza del “Ballon”, simbolo di eleganza e leggerezza, 
il brand riflette un delicato equilibrio e una fluidità che definiscono la sua filosofia progettuale. Al 
centro di Theballon vi è un forte impegno verso un processo creativo altamente innovativo, combinato 
con una lavorazione accurata e tecniche produttive raffinate. Fedele al proprio nome, il marchio 
incarna un mood “elegante e classico”, perseguendo al contempo praticità e valore senza tempo. 
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Theballon è orientato al mercato globale e continua a espandersi preservando la propria identità 
unica. 

Vegan Tiger 
Vegan Tiger sviluppa attraverso la moda narrazioni dedicate alla vita e alla coesistenza, presentando 
collezioni che risvegliano una sensibilità più profonda. Basato su un’identità che unisce forza e 
compassione, il brand introduce una nuova estetica della moda vegan attraverso artwork distintivi e 
silhouette raffinate. Guidato da una filosofia sostenibile, Vegan Tiger definisce una visione 
contemporanea per la prossima era della moda. 

 


